A ANA

AGENCIANACIONAL DE AGUAS
E SANEAMENTO BASICO

Edital de Seleg¢dao Publica de Patrocinios - 2024

da Agéncia Nacional de Aguas e Saneamento Bdsico

1. INTRODUCAO

1.1 A Agéncia Nacional de Aguas e Saneamento Basico — ANA é responsdvel, na
esfera federal, por implementar a Politica Nacional de Recursos Hidricos — PNRH, regular
e fiscalizar situacdes que envolvam corpos d’agua de dominio da Unido, o uso de recursos
hidricos, regular a prestacdo dos servicos publicos de irrigacdo e aducdo de dgua bruta e
a seguranca de barragens, com vistas a assegurar a seguranca hidrica no pais. A partir de
2020, com a promulgagdo da Lei n? 14.026/2020, passou a ser responsavel pela
uniformizacdo da regulacdo do setor e divulgacdo de melhores praticas dos servicos
pUblicos de saneamento bésico. E uma autarquia sob regime especial com autonomia
administrativa e financeira, vinculada ao Ministério da Integracdo e do Desenvolvimento
Regional - MIDR.

1.2. O presente edital tem por objeto a selecdo publica de eventos e projetos
executados de forma presencial e/ou virtual que serdo avaliados para a concessdo de
patrocinio pela ANA.

1.3. As acOes de patrocinio realizadas por esta Agéncia seguem as determinacées da
Politica de Patrocinio e Apoio Institucional da ANA (Portaria ANAn. 16, de 8 de janeiro de
2020) e da Instru¢do Normativa SECOM/SG/PR n. 02, de 23 de dezembro de 2019.

1.4, De acordo com a politica mencionada, as acdes de patrocinio da ANA devem
contribuir para o fortalecimento da imagem da instituicdo, ampliando relacionamento
com publicos de interesse, divulgando produtos, servicos, posicionamentos, programas e
politicas de atuacdo da Agéncia.

1.5. Em conformidade com a IN SECOM/SG/PR n. 02/2019, adota-se neste processo
seletivo os seguintes conceitos:

1.5.1  Patrocinio: acdo de comunicacdo que se realiza por meio da aquisicdo do direito
de associacdo da marca e/ou de produtos e servicos do patrocinador a projeto de
iniciativa de terceiro, mediante a celebracdo de contrato de patrocinio.

1.5.2  Objetivos do patrocinio: gerar identificacdo e reconhecimento do patrocinador
por meio da iniciativa patrocinada; ampliar relacionamento com publicos de interesse;
divulgar marcas, produtos, servigos, posicionamentos, programas e politicas de atuacao;
ampliar vendas e agregar valor a marca do patrocinador.

1.5.3  Patrocinador: 6rgao ou entidade da administracdo publica federal que, no
exercicio de suas atividades, constata a conveniéncia e/ou oportunidade de patrocinar.

1.5.4  Patrocinado: pessoa juridica que oferece ao patrocinador a oportunidade de
patrocinar projeto.

1.5.5 Projeto de patrocinio: iniciativa do patrocinado, descrita em documento em que
apresenta as caracteristicas, as justificativas e a metodologia de sua execucao, estabelece
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cotas de participacdo, contrapartidas e condi¢cdes financeiras e informa outras
singularidades da acdo proposta ao patrocinador.

1.5.6  Contrapartida: obrigag¢ao contratual do patrocinado que expressa o direito de
associa¢ao da marca do patrocinador ao projeto patrocinado.

1.5.7 Contrato de patrocinio: instrumento juridico para a formalizagao do patrocinio,
em que patrocinador e patrocinado estabelecem seus direitos e obrigagdes.

1.6 Para fins deste edital, ndo é considerado patrocinio:
1.6.1  Acessdo gratuita de recursos humanos, materiais, bens, produtos e servicos;
1.6.2  Qualquer tipo de doacdo;

1.6.3  Projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como
veiculo de divulgacdo, com entrega em espacos publicitarios;

1.6.4 A permuta de materiais, produtos ou servicos pela divulgacdo de conceito de
posicionamento e/ou exposicdo de marca;

1.6.5 O aporte financeiro a projeto cuja contrapartida seja o recebimento de tempo
e/ou espago de midia em veiculo de divulgacdo para uso exclusivo do patrocinador, sem
associacdo com o projeto patrocinado;

1.6.6 O aporte financeiro a projeto de transmissao de evento executado por veiculos
de divulgacao;

1.6.7 Aacgdao compensatoria decorrente de obrigagao legal do patrocinador;

1.6.8 A simples ocupagdo de espaco e/ou montagem de estande sem direito a
divulgacao de produtos, servigos, marcas, conceitos e programas do patrocinador ou de
politicas publicas associadas ao evento;

1.6.9 A acdo promocional executada pelo prdprio patrocinador com o objetivo de
divulgar ou promover sua marca, produtos, servicos, conceitos ou politicas publicas junto
a publicos de interesse.

1.7 Os projetos deverdo ter todas as atividades e contrapartidas pactuadas
integralmente executadas até 31/12/2024, ficando a critério da ANA, mediante
justificativa apresentada, a extensao deste prazo.

1.8 Os projetos habilitados, avaliados, classificados e homologados pela Diretoria
Colegiada da ANA compordo o Banco de Projetos de Patrocinio da ANA e poderdo ser
disponibilizados para os demais 6rgdos integrantes do Sistema de Comunicacdo de
Governo do Poder Executivo Federal (SICOM), em conformidade com a Instrucdo
Normativa SEGOV/PR n. 02, de 23 de dezembro de 2019.

1.9 O montante de recursos a ser aportado em cada acdo de patrocinio inscrita no
Banco de Projetos serd definido em funcdo das cotas a serem negociadas com os
proponentes dos projetos selecionados e considerara a disponibilidade orcamentaria da
ANA destinada a patrocinios no exercicio do inicio de realizacdo do projeto.

1.9.1 Ainscricdo de projeto em Banco de Projetos ndo obriga a contratacdo do projeto
pela ANA.
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1.9.2 Aeventual contratacdo de projeto que conste de Banco de Projetos dependerd da
disponibilidade orgamentaria no exercicio e do interesse institucional da ANA em celebrar
contratacgao.

1.10 A soma total do valor aportado nos projetos contratados por meio desta selecao
publica estd estimada em RS 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos mil reais). Podendo
variar de acordo com a programac¢ao or¢camentaria da Agéncia.

1.11 Nao serd fornecida cépia dos projetos inscritos.

1.12 A ANA poderd avaliar e selecionar outros projetos de patrocinio que ndo estejam
inscritos neste edital, desde que respeitados os termos previstos no §22 do artigol1 da
Politica de Patrocinio e Apoio Institucional da ANA.

1.13 A ANA, apds andlise de projeto integrante de Banco de Projetos, avaliara o valor
solicitado, reservando-se ao direito de ndo celebrar contrato de patrocinio com o
proponente ou aportar recursos diferentes do que os propostos nos projetos inscritos.
1.14 A proposta da ANA de valor referente a cada projeto, bem como das
contrapartidas a serem contratadas, serd informada ao proponente que for classificado
no edital, em comunicado de homologag¢ao encaminhado por e-mail, dentre outras
informacgdes pertinentes ao processo de contratacao.

2. CRONOGRAMA
2.1 As ac¢Oes previstas neste edital seguirdo o seguinte cronograma de atividades:

Inscrigdo Da publicacdo do Edital até 31/01/2024
Divulgagao do Resultado Definitivo dos Até 22/03/2024
projetos com inscricao habilitada com a

relagao do Banco de Projetos de
Patrocinio da ANA

3. QUEM PODE INSCREVER PROJETOS

3.1. A participagdo neste processo seletivo é aberta somente a proponentes pessoas
juridicas com ou sem fins lucrativos — sociedades, fundagdes, associagdes ou empresas
individuais de responsabilidade limitada — constituidas sob as leis brasileiras e que tenham
sua sede e administragdo no pais, com seu objeto social compativel com a atividade a ser
efetuada no projeto inscrito, conforme inciso lll, artigo 10 da Politica de Patrocinio e Apoio
Institucional da ANA.

3.1.1. O projeto deve guardar conformidade com os objetos da pessoa juridica, indicados
no seu Estatuto Social, que devidamente registrado em cartoério.

3.2 Os projetos selecionados deverdo ser executados dentro do territdrio nacional,
sendo que, em consonancia com o artigo 92 da Politica de Patrocinio e Apoio Institucional
da ANA, serdo priorizados projetos e eventos de abrangéncia nacional ou regional.
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4, VEDACOES

4.1. E vedada a inscri¢do, selecdo e a contratacdo de projetos que se enquadrem em
qualquer um dos itens abaixo:

4.1.1. De cunho politico-eleitoral-partidario ou que tenha como finalidade direta ou
indireta o apoio a campanhas ou qualquer outra atividade vinculada a partidos politicos,
candidatos ou suas coligacdes, bem como promocgao pessoal de servidores publicos;

4.1.2. Promovido por entidade religiosa;
4.1.3. Que ndo tenha como proponente pessoa juridica;

4.1.4. Propostos por associagdes de servidores, da ativa ou aposentados, e que
necessitem de transferéncia de recursos financeiros;

4.1.5. Cuja pessoa juridica detenha, entre seus sdcios, administradores, associados ou

congéneres com poder de dire¢do, conjuge, companheiro ou parente, em linha reta ou
colateral, por consanguinidade ou afinidade, até o terceiro grau, de servidor da ANA;

4.1.6. De carater meramente comemorativo, festivo ou de confraternizacao;
4.1.7. Que estimulem maus tratos a animais;

4.1.8. De natureza discriminatdria, que estimulem o trabalho infantil ou que
provoquem danos ambientais;

4.1.9. Carnavalescos, concursos de beleza (misses, moda etc.) e outros de natureza
similar;

4.1.10. RestauracgOes de prédios, obras, restaura¢cdao e manutencao de acervos;

4.1.11. Que causem danos a imagem e a integridade da ANA;

4.1.12. Que ndo estejam alinhados com as diretrizes, valores e principios institucionais
da ANA;

4.1.13. Que sejam voltados exclusivamente a pagamento de didrias, hospedagem,
passagem, alimentacdo, transporte, compra de equipamentos e locagdo de espagos;

4.1.14. Que apresentem pendéncias referentes a projetos anteriormente patrocinados
(contrapartidas, prestacdes de contas etc.) na ANA ou em qualquer instituicdo integrante
do Sistema de Comunica¢ao do Governo Federal — SICOM,;

4.1.15. Que remunerem por prestacdo de servigos servidores da ANA da ativa e/ou seu
cOnjuge, companheiro ou parente, em linha reta ou colateral, por consanguinidade ou
afinidade, até o terceiro grau;

4.1.16. Propostos por qualquer entidade da administracdo publica direta e indireta,
federal, estadual, municipal e distrital;

4.1.17. Propostos por entidades que mantenham contrato de prestacdo de servicos de
comunicag¢do com o patrocinador, tais como servicos de publicidade, de promocgdo, de
comunicacao digital, de assessoria de imprensa ou de relagdes publicas;

4.1.18. De instituicbes representadas por pessoas com ma reputacdo, ou ainda que
atentem contra a ordem publica;

4.1.19. Que facam apologia ao uso de drogas ilicitas e ligados a jogos de azar ou
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especulativos;

4.1.20. Que infrinjam qualquer lei ou norma juridica vigente.

4.2. E vedada a utilizagdo do contrato de patrocinio para a execucdo de atividades
gue possam ser realizadas por meio de outros instrumentos e que sirvam a iniciativas
institucionais que ndo sejam as de comunicacdo, como a celebracdo de convénios, o
fomento a outras instituicdes e a contratacdo de capacitacdo ou outras acdes de
desenvolvimento de pessoas para servidores da Agéncia.

4.3. E vedada a contrapartida que possa ser contratada diretamente pela
Administracao Publica de forma mais vantajosa.
4.4, N3o serdo objeto de patrocinio: elaboragdo/agenciamento do projeto, taxa de

administracdo, impostos, aquisicdo de imdveis, eletroeletrénicos, pro-labore, despesa de
energia elétrica e de telefone.

4.5. N3o serdo aceitas modificagdes ou substituicdes de dados e de anexos ao projeto
depois de finalizada a inscri¢do da instituicao, salvo retificacdo de ordem material, a juizo
da Comissao de Avaliagdo.

4.6. Aos patrocinados é proibido: oferecer, prometer, autorizar ou efetuar
pagamento em dinheiro ou qualquer outro beneficio, com a finalidade de obter vantagem
a ANA.

5. SEGMENTOS DE PATROCINIO

5.1. Poderdo se candidatar projetos que agreguem valor a marca ANA,

preferencialmente nos seguintes segmentos de patrocinio:

5.1.1. Seminarios, Congressos e Outros Eventos - Projetos destinados a realizacdo de
seminadrios, congressos e outros eventos com foco técnico-cientifico de interesse dos
setores de dguas e saneamento basico.

5.1.2. Eventos e atividades do setor de comunicacdo — Projetos realizados por
instituicdes de comunicacao que tenham como foco assuntos de interesse dos setores de
meio ambiente, dguas e saneamento basico.

5.1.3. Educagao — Projetos educativos, que abranjam temas de interesse dos setores de
aguas e saneamento basico. Iniciativas educacionais alinhadas ao Objetivo do
Desenvolvimento Sustentavel - ODS 6 (Agua Potdvel e Saneamento), que integra a Agenda
2030 da ONU. Atividades que mostram a importancia da agua como elemento
fundamental para a vida, que deve ser disponibilizada a todos em qualidade e quantidade
adequadas; Ac¢Oes que aumentam a percepcao de que a agua e o saneamento basico
estabelecem relagdes com outras tematicas e fazem parte de sistemas globais complexos;
Projetos que motivem a percepc¢do das causas, dos efeitos e das consequéncias da
escassez de dgua e da deficiéncia dos servicos de abastecimento e saneamento basico no
Brasil e no mundo e que estimulem nos estudantes a responsabilidade pelo uso
sustentdvel da dgua; Acbes que ajudem a identificar as questdes relativas a agua e ao
saneamento basico que afetam a escola e a comunidade, fomentando a participacdo em
atividades para a melhoria da gestdo desses servigos.

a) Sdo acdes elegiveis para selecdo neste segmento:
¢ Atendimento direto para criancas e adolescentes, de 6 a 17 anos de idade, de forma
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complementar a escola, em atividades voltadas para a melhoria da aprendizagem e
desenvolvimento integral, através da oferta de atividades pedagdgicas, incluindo educacao
ambiental, praticas de esporte educacional e atividades socioculturais e ambientais;

* AcOes realizadas por instituicdes de ensino superior;

¢ Promocao de capacitacdo continuada para educadores, gestores publicos e organizacdes
da sociedade civil que atuem na educacao publica, profissionais da rede socioassistencial e
gestores publicos e organizacbes da sociedade civil que atuem no fortalecimento do
sistema de garantia dos direitos da crianga e do adolescente.

b) Sdo acbes ndo elegiveis para selecdo neste segmento:

* Projetos com acdes similares e substitutivas as politicas setoriais de governo referentes
a educacdo formal (por exemplo, atividades regulares na oferta de creche, pré-escola e
ensino fundamental, médio ou superior);

¢ Projetos que promovam o esporte de rendimento, isto é, aqueles que possuam a
finalidade de formar e integrar atletas em campeonatos e grandes competicdes nacionais
e internacionais;

¢ Projetos exclusivos de eventos pontuais ligados ao esporte.

5.2 Caso a Comissao de Avaliagao entenda que eventual projeto ndao se enquadra
nos segmentos priorizados no item 5.1 deste edital, mas tenha potencial de agregar valor
a marca ANA, poderd prosseguir no processo seletivo, observados os critérios de
avaliacdo e classificacdo previstos no item 8 deste edital.

5.2.1 A Comissdo de Avaliacao podera recusar a inscrigdao de projeto que nao pertenca
aos segmentos exemplificados no item 5.1 deste edital, desde que considere que a agao
ndo tem potencial para agregar valor a marca ANA.

6. CONTRAPARTIDAS

6.1. As contrapartidas deverdao ser informadas no escopo do projeto para analise
preliminar. Os proponentes encontram exemplos de contrapartidas no banco de dados de
contrapartidas elaborado pela SECOM/PR.

6.2. Serdo exigidas contrapartidas minimas de imagem, negociais, sociais e
ambientais, de acordo com o foco e singularidade de cada projeto, e que possibilite ampla
divulgacdo da marca ANA, podendo o proponente propor outras contrapartidas para
avaliacdo da Comissdo de Avaliacdo, além das minimas exigidas neste edital.

6.2.1. Contrapartidas minimas de imagem
a) Insercdo do logotipo da ANA e do Governo Federal, conforme definido no
Manual da Marca ANA e do Governo Federal (exemplos: em materiais de
divulgacdo, no site do projeto etc.);
b) Citacdo ou mencdo a ANA e ao Governo Federal (ex: pelo mestre de cerimonia,
no material de divulgacdo, em releases, exibicdo de video institucional, cessdao de
espaco para insercdo de texto institucional/anuncio etc.);
c) Cessdo de direitos para a utilizacdo de imagens do projeto;
d) Divulgag¢do em redes sociais.
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6.2.2. Contrapartidas minimas negociais
a) Distribuicdo/instalacdo de materiais de divulgacdo da ANA;
b) Possibilidade de participacdo da Diretoria Colegiada da ANA ou de
representante indicado por esta na programagao de eventos associados ao
projeto, se for o caso;
c) Possibilidade de atividade que inclua alta administracdo da ANA, se for o caso;
d) Apresentagdo do projeto em eventos institucionais da ANA, se for o caso;
e) Disparo de e-mail marketing com conteudo criado pela ANA para mailing do
projeto;
f) Espaco para veiculacdo de videos de projetos desenvolvidos pela ANA e pelo
Governo Federal.
g) Cessdo de convites e ingressos para participacao institucional da ANA, se for o
caso;
h) Cessdo a ANA de pecas, materiais ou produtos relacionados ao projeto, se for
0 Caso;
i) Estande personalizado com ambientagdao, mobilidrio e acesso a internet, se for
0 Caso;
j) Sala de reunides exclusiva para uso da ANA, se for o caso.

6.2.3. Contrapartidas minimas sociais
a) Acesso gratuito ou com desconto para publico do evento/projeto;
b) Envolvimento da comunidade local no projeto;
c) Insergdo de campo para identificar deficiéncias e necessidades especiais na
area de inscrigdes, se for o caso.
6.2.4. Contrapartidas minimas ambientais
a) Agdes para diminuicdo/compensa¢do de danos ambientais associados ao
projeto;
b) Coleta seletiva de lixo, se for o caso;
c) Destinacdo de lixos reciclaveis, se for o caso;
d) Insercdo de mensagem de educacdo ambiental no projeto e/ou uso de
material reciclado nas pecas de divulgacao.

6.3. As contrapartidas acima especificadas independem do valor proposto e/ou cotas
de patrocinio relacionadas no projeto e deverdo ser cumpridas integralmente conforme
as caracteristicas e singularidade de cada projeto.

6.4. Durante a execucdo do projeto, poderd ser exigida a exibicio de filmes de
utilidade publica de interesse da sociedade brasileira, elaborados pelo Governo Federal,
atendendo a orientacdo da Secretaria Especial de Comunica¢do Social — SECOM/PR, em
acordo com o contratante.

7. INSCRICAO

7.1. As inscricOes sdao gratuitas e dar-se-do por via eletronica, EXCLUSIVAMENTE
para o seguinte e-mail: patrocinio@ana.gov.br

7.2. O periodo de inscrigOes sera da publicacdo do edital até o dia 31 de janeiro de
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2024. Serdo aceitas as inscricdes realizadas por via eletronica até as 23h59 do dia
31/01/2024.

7.3. A ANA ndo se responsabiliza por eventuais erros ocasionados no envio eletrénico
dos projetos. Para efeitos deste Edital, ndo serdo aceitos projetos enviados para outros
correios eletrénicos da ANA nem qualquer outro enderego que nao o definido no item 7.1
deste Edital.

7.4. O projeto obrigatoriamente devera ser encaminhado por e-mail em um unico
envio. Nele serdo encaminhados os arquivos, conforme abaixo, anexados ao e-mail, em
formato PDF, nao editavel, de acordo com os modelos fornecidos nos anexos deste Edital,
contendo os seguintes documentos do projeto:

a) Projeto - com o seu conteudo obedecendo ao roteiro obrigatdrio de apresentacao
(Anexo I).

b) Declaragdes — conforme modelos do Anexo Il

7.5. As imagens, fotos, croquis, ilustracdes e demais elementos visuais que ilustram
e facilitam a compreensao do projeto devem ser anexados ao e-mail Unico mencionado
no item 7.4 deste edital.

7.6. Todos os documentos eletronicos deverao, ao todo, somar um tamanho maximo
de 20MB (vinte megabytes).

7.7. Os anexos contendo o modelo da documentacdo exigida neste edital também
estdo disponiveis no site https://www.gov.br/ana/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-
programas/patrocinio .

7.8. Ao enviar o e-mail com os arquivos anexados, o proponente devera encaminhar
o “Assunto” referente ao e-mail com a seguinte formatacdo: EDITAL 2024 - (identificar o
nome do Projeto)

7.9. Serdo desclassificados o0s projetos que apresentarem as seguintes
irregularidades:

7.10.1. Inscricdo do projeto fora do prazo estabelecido no edital;

7.10.2. Se aprovado, quando da contrata¢do, houver restricao cadastral ou documental
do proponente, conforme documentacao exigida neste edital;

7.10.3. Inadimpléncia com as instituicdes do SICOM, conforme estabelece a IN
SECOM/SG/PR n. 02/2019 quanto ao ndo cumprimento de cldusulas contratuais;

7.10.4. N3o apresentar, no prazo estabelecido pela ANA, toda a documentacao
obrigatédria para a contratacdo do patrocinio;

7.10.5. Projetos que ndo atendam aos itens estabelecidos neste edital.

7.10.  Obrigatoriamente devera ser informado pelo proponente o enderego de correio
eletronico (e-mail) de contato, pois sera através deles que a ANA farad os comunicados
pertinentes aos proponentes. E de responsabilidade do proponente manter os enderecos
atualizados. A ANA ndo se responsabiliza por quaisquer problemas que porventura
venham a ocorrer no recebimento e/ou envio de e-mails, decorrentes de problemas
técnicos dos equipamentos que sdo utilizados pelo proponente.

7.11. Os projetos recepcionados serdo protocolados no Sistema Prdton Digital
conforme data de recebimento na caixa de e-mail patrocinio@ana.gov.br.

7.12.  Apos a data final de recebimento de projetos, sera publicado no site da ANA a
relacdo dos projetos que atenderam as exigéncias para a inscricao neste processo de
selecdo publica e que estdo habilitados para a fase de avaliacdo e classificacdo.
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8. AVALIACAO E CLASSIFICACAO

8.1. A ANA formara uma Comissdo de Avaliagdo composta por avaliadores que sao
do corpo técnico desta instituicdo, qualificados e, preferencialmente, com experiéncia na
anadlise e conducdo de projetos de patrocinio ou técnicos de areas afins, podendo, a seu
critério, convidar técnicos externos para a analise dos projetos.

8.1.1. A Comissdo de Avaliagao estabelecera suas rotinas de trabalho, dinamica de
avaliacdo e divisdo de tarefas conforme a necessidade do processo seletivo, desde que
respeitados os termos deste edital.

8.1.2. A Comissdao de Avaliagcdo tem a prerrogativa de reenquadrar os segmentos de
projetos, se considerar necessario, observadas as disposi¢cdes deste edital.

8.1.3. A Comissdo de Avaliacdo podera solicitar o apoio do corpo técnico da ANA,
sempre que necessario.

8.2. A avaliacdo dos projetos habilitados se dara da seguinte forma: serdo atribuidas
notas de 0 a 10 em cada um dos 5 critérios de avaliacdo, por cada avaliador, com uma
casa decimal, totalizando nota maxima de 50 pontos.

8.3. Cada critério de avaliagdo serd formado por subcritérios, que orientardo a
avaliacdo de cada projeto, conforme pontuacado indicada no subitem 8.4.1 deste edital.
8.4. A nota final do projeto serd igual a soma da média das notas dos avaliadores para

cada critério de avaliacdo, considerando até a segunda casa decimal.
8.4.1. Serdo critérios de avaliacdo dos projetos:

a) Relevancia da iniciativa para a ANA (maximo de 10 pontos);

Subcritério de avaliagdao Nota maxima (pontos)

Alinhamento dos resultados previstos 5
para o projeto com os objetivos
estratégicos da ANA

Associacdo a publicos e a areas 5
geograficas e regides de interesse
estratégico para a Agéncia

b) Potencial de retorno institucional (maximo de 10 pontos);

Subcritério de avaliagdo Nota maxima (pontos)
Possibilidade de associacao de valores 5

positivos para a marca ANA

Potencial de ganho de imagem para a 5

marca ANA;
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c) Capacidade de execugao (maximo de 10 pontos);

Subcritério de avaliagao

Nota maxima (pontos)

Adequacao das acles previstas aos
resultados esperados

4

relacionamento do proponente com a
ANA

Viabilidade e exequibilidade técnica e 4
financeira do projeto
Avaliagao do histérico de 2

d) Responsabilidade Socioambiental (maximo de 10 pontos);

Subcritério de avaliacdo

Nota maxima (pontos)

Modificagdes positivas de longo prazo
produzidas no meio social e natural
sobre o qual incide o projeto

6

Impactos social e ambiental do projeto

e) Inovagao e engajamento (maximo de 10 pontos);

Subcritério de avaliagdao Nota maxima (pontos)
Potencial de 3
mobilizacdo/conscientizagdo/mudanca
de comportamento do publico
Carater inovador do projeto 3
Presencga de agdes que favoregam a 1
igualdade de género
Projeto ja foi finalista de alguma 3
edicdo do Prémio ANA
8.5 Os projetos com nota final igual ou inferior a 30 (trinta) serdo desclassificados do

processo seletivo e ndo compordo o Banco de Projetos.

8.6 Os projetos que somarem nota 0 (zero) em algum dos critérios de avaliacao serao
desclassificados do processo seletivo e ndo comporao o Banco de Projetos.

8.7 Os projetos avaliados serdo classificados por segmento e ordem alfabética e
submetidos a homologacdo da Diretoria Colegiada da ANA.

8.7.1 Para o caso de projetos com a mesma pontuacao final, serad considerado como
parametro de desempate a maior nota obtida no critério “potencial de retorno
institucional”. No caso de persistir o empate, o desempate se dard pelo critério “inovacao

e engajamento”.
8.8 N3o serad publicada lista dos projetos que ndo foram habilitados e/ou ndo
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classificados.

8.9 Apds divulgacdo do Banco de Projeto classificados e homologados, a ANA podera
enviar comunicado de homologa¢ao do projeto, por mensagem eletronica, ao
proponente selecionado, constando o valor proposto pela ANA e contrapartidas finais
para execuc¢do da agao de patrocinio e a relagdo da documentagdo obrigatdria para a
celebragao do contrato, dentre outras informagdes.

8.9.1 Caso o proponente ndo aceite a proposta da ANA que consta do comunicado de
homologacao, a instituicdo fara contraposta. Se a ANA nao aceitar a contraproposta, o
projeto serd desclassificado do processo seletivo.

8.9.2 A concordancia do proponente com os termos do comunicado de homologacao
ou o aceite de contraproposta pela ANA ndo geram expectativa ou obrigacdo de
contratacdo do projeto pela Agéncia.

8.9.3 A ndo apresentacdo de documentos no prazo estabelecido no comunicado de
homologagdo implicara na desclassificagao automatica do projeto selecionado.

8.10 Podem ser exigidos do proponente, a qualquer momento, outros documentos
além dos minimos solicitados neste Edital, a critério da ANA e observado o principio da
legalidade. A apresentacdo destes documentos, caso necessario, sera obrigatéria dentro
dos prazos estabelecidos através de mensagens de correio eletrénico e a sua nao
apresentacdo ocasionara a desclassificacao do projeto.

8.11 A ANA nado se responsabiliza pelo preenchimento incorreto da documentacao e
e-mails desatualizados que poderdao incorrer em perda de prazo no envio da
documentacgao e consequente desabilitacao do projeto

9. CONTRATACAO

9.1 A contratacdo de acGes que compode o Banco de Projetos sera realizada, ou nao,
a critério da ANA, de acordo com o interesse da instituicdo e a disponibilidade
orcamentadria, desde que em conformidade com a legislacdo aplicavel e mediante a
formalizagdo de contrato de patrocinio.

9.2 A regularidade fiscal, trabalhista e cadastral do patrocinado serda verificada na
fase de contratacdo e de desembolso ao patrocinado.

9.3 Os seguintes documentos serdo exigidos dos proponentes, entre outros a serem
definidos pela ANA, quando pertinentes:

9.3.1 Instrumento juridico de constituicdo da instituicdo a ser beneficiada pela
concessao do patrocinio (Estatuto ou Regimento Interno);

9.3.2 Documento que ateste a qualificacdo do representante para assinar o contrato
em nome da contratada;

9.3.3  Copia da carteira de identidade, do CPF do representante legal da instituicdo que
assinara o contrato de patrocinio, bem como o comprovante do endereco do mesmo, a
informacdo da nacionalidade, estado civil e profissao;

9.3.4 Documento de regularidade fiscal da instituicdo junto a Receita Federal, Estadual
e Municipal, ao INSS, ao FGTS, ao TST e ao Cadin. As certiddes da Receita Federal, Estadual e
Municipal, do INSS, do FGTS e da Justica do Trabalho podem ser substituidas por extrato de
consulta no SICAF.

9.4 Anteriormente a celebracdo do contrato de patrocinio poderdo ser solicitadas
11
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informacgdes adicionais e realizados ajustes no escopo do projeto, no valor a ser
patrocinado, nas contrapartidas e em outros direitos e obriga¢des das partes envolvidas,
inclusive no plano de comunicagdo e na planilha orgamentdaria, sem prejuizo a outras
diligéncias, conforme acordo entre ANA e o proponente de cada projeto.

9.5 N3o serd admitida a substituicdo do proponente em qualquer fase do processo,
salvo por motivo de for¢ca maior a ser analisado pela Comissao de Avaliacao.

9.6 O numero de parcelas de pagamento, o momento do pagamento e seus
respectivos valores serdo informados no momento da contratacdo, acordados entre a
empresa patrocinadora e o proponente, de acordo com a natureza de cada projeto. Em
todos os casos, o responsavel devera encaminhar, ao término do projeto, a respectiva
prestacdo de contas por meio de um relatdrio final que ateste a plena execucdo do
projeto e a realizacdo das contrapartidas.

9.7 Atendendo as recomendacgdes da Secretaria Especial de Comunicag¢ao Social —
SECOM/PR, no que tange a democratizacdo dos conteudos oriundos dos projetos
patrocinados, os contratados desde ja autorizam a utilizagcdo, em campanhas de utilidade
publica e sites de interesse do Governo Federal, de imagens e sons dos envolvidos nos
projetos, resguardados os direitos autorais e sem 6nus para a ANA ou para o Governo
Federal.

9.8 A alteracdo unilateral pelo proponente, de quaisquer itens do projeto original
homologado, ainda que por motivo de forga maior, sem prévia anuéncia da ANA, levara
a desclassificacdo e a devolugdo dos recursos ja repassados pelo patrocinador.

9.9 O ndo cumprimento das obrigacdes assumidas no contrato, celebrado entre o
patrocinado e a ANA, acarretara a aplicacdo das sangdes nele previstas.

9.10 O valor do patrocinio ofertado pela ANA a cada projeto sera determinado por
analise do orcamento e em face de normas, procedimentos e da politica de patrocinio
adotados pela Agéncia.

9.11 O patrocinado deve comunicar a ANA, com antecedéncia minima de 30 (trinta)
dias, a data de estreia/inicio do projeto patrocinado.

9.12 Os projetos contratados ndao podem utilizar mao-de-obra infantil, nos termos do
inciso XXXIIl do artigo 72 da Constituicdao da Republica Federativa do Brasil, se estendendo
tal restricdo a seus fornecedores e prestadores de servigcos, sob pena de rescisao
contratual.

9.13 No caso de descumprimento de qualquer das cldusulas contratuais, a ANA
poderd rescindir de imediato o contrato e solicitar a devolucdo do recurso que
porventura tiver sido liberado.

12
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10. DIVULGAGAO DO PROJETO

9.14 A chancela da ANA sera exigida no material de comunicagdo dos projetos
selecionados. A chancela podera ser dividida com outros patrocinadores, se o seu aporte
no projeto for igual ou superior ao da ANA.

9.14.1 Se a ANA ndo for a Unica patrocinadora do projeto, deverd ser informado, antes
da assinatura do contrato, quem sdo os outros patrocinadores e respectivos valores de
patrocinios.

9.14.2 A ANA poderd ndo celebrar contrato, assim como suspender ou cancelar, a
gualquer momento, acdo de patrocinio em andamento que tenha entre seus apoiadores e
patrocinadores instituicdo que ndo compartilhe dos mesmos valores institucionais que a
Agéncia.

9.15 A divulgacdo do projeto em midia paga nao acarretard custos adicionais ao
patrocinador (veiculacdo paga do projeto em plataformas de comunicagdo, como
impulsionamento em redes sociais, anuncios em websites, publiposts etc.).

9.16 Deverad estar prevista no escopo do projeto a medicdo da visibilidade alcan¢ada
em midia espontanea tradicional e nos meios digitais (site, redes sociais etc.). A medicdo
deve ser separada em “com citacdo a ANA” e “sem citacdo a ANA”, devendo constar
valoracao de resultados baseada em seu equivalente publicitario.

9.17 Os proponentes devem ter ciéncia de que, uma vez contratados, autorizam
citacdo e uso de imagens dos projetos em ac¢lOes de comunicacdio da ANA,
independentemente de consulta prévia.

9.18 Os projetos ndo poderdao contar com patrocinio e marcas de outras pessoas
juridicas que produzam e/ou comercializem produtos do setor de tabaco, bebidas
alcodlicas e que promovam danos ao meio ambiente ou o consumo de drogas ilicitas.

11. PRESTACAO DE CONTAS

11.1 Prestacdo de Contas é a comprovacao da realizacdo da iniciativa patrocinada e
das contrapartidas previstas no contrato de patrocinio.

11.2 Todos os patrocinados deverdo apresentar relatorio de Prestacdo de Contas na
periodicidade acordada no Contrato, com, no minimo, as seguintes informacdes:

11.2.1 Clipping de todas as matérias que veicularam o projeto e o logotipo da ANA
e do Governo Federal (jornais, revistas, internet, radio ou ainda TV);

11.2.2 Especificar e quantificar o publico beneficiado/capacitado pelo projeto;

11.2.3 Especificar e quantificar a faixa etaria do publico atingido pelo projeto;

11.2.4 Especificar e estimar a quantidade de publico impactado pelas acbes de
divulgacdo do projeto nas quais a ANA teve visibilidade;

11.2.5 Fotos e/ou filmagens do projeto que comprovem a realizacdo das atividades, a
execucdo das contrapartidas e divulgacdo da marca ANA e Governo Federal no material
de divulgacdo, como camisas, banners, placas, faixas e outros;

11.2.6 Especificar se teve emissao de certificado, qual a carga horaria e o link dos
produtos (quando for o caso);
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11.2.7 Numero de postos de trabalhos criados pelo projeto (empregos diretos e
indiretos).

11.3 Serd obrigatdria, ainda, a apresentacdo do relatério final acompanhado de
planilha de avaliagao final do projeto.

12. DISPOSICOES FINAIS

12.1 Ainscricdo do projeto implica a aceitacdo do disposto neste Edital.

12.2 E obrigatdria a adog¢do nos projetos patrocinados de condi¢des de acessibilidade
das pessoas com deficiéncia ou com mobilidade reduzida (exemplos: apoios humanos as
pessoas com deficiéncia auditiva e visual, tais como tradutores e intérpretes de LIBRAS,
ledores, guias-intérpretes ou tecnologias de informag¢do e comunicagdo, tais como a
transcricdo eletrénica simultanea), respeitando a legislacdo vigente. Os direitos autorais
relativos a estudos, relatérios, videos e outros produtos intelectuais afins aos projetos e
neles utilizados serao considerados propriedade dos autores.

12.3 Os projetos devem promover a igualdade étnica, de género e de oportunidades
e combater a quaisquer formas de discriminagao ou violéncia.

124 A ANA estd automaticamente autorizada pelos proponentes dos projetos
inscritos e aprovados neste Edital a divulgar (caso assim decida) os patrocinios e de
utilizar, quando julgar oportuno, imagens e produtos que constam dos projetos de
iniciativas contratadas, em suas ac¢des e pecas de comunicacdo, bem como em seu portal
na Internet e midias sociais, sem qualquer 6nus, respeitadas as disposicoes referentes aos
direitos de autor.

12.5 O proponente patrocinado é responsavel e deve, obrigatoriamente, verificar e
tomar providéncias quanto aos direitos autorais das imagens veiculadas no projeto de
acordo com a legislacdo vigente.

12.6 Os casos ndo previstos neste Edital serdo avaliados pela Assessoria Especial de
Comunicacgdo Social — ASCOM, com anuéncia da Diretoria Colegiada da ANA, sempre que
necessario.

12.7 Toda comunicacao oficial com os projetos contratados sera realizada através do
e-mail informado no formulario do projeto. A ANA ndo se responsabiliza por quaisquer
problemas técnicos decorrentes do e-mail informado. Assim, é essencial que o e-mail seja
mantido ativo e atualizado.

12.8 O uso do logotipo ANA devera ser aplicado de acordo com o Manual de Identidade
Visual da ANA, disponivel em https://www.gov.br/ana/pt-br/centrais-de-
conteudos/imagens/logomarcas

12.9 As marcas da ANA e do Governo Federal deverao estar de acordo com os padrdes
de identidade visual fornecidos pela ASCOM: https://www.gov.br/secom/pt-br/central-
de-conteudo/manuais/uso-da-marca-do-governo-federal.

12.10 Toda e qualquer arte produzida com a marca da ANA deve ser submetida a
andlise e aprovacdo da ASCOM/ANA, por meio do e-mail digital@ana.gov.br.

12.11 Autilizacdo da marca da ANA e do Governo Federal deverd observar os principios
gue regem a Administracao publica e zelar pela imagem destas entidades.

12.12 A utilizacdo da marca ANA e do Governo Federal, sem prévia autorizacdo,
sujeitara o autor as penalidades previstas na legislagao vigente.

14
Seleg¢do Publica de Patrocinios da ANA — 2023


https://www.gov.br/ana/pt-br/centrais-de-conteudos/imagens/logomarcas
https://www.gov.br/ana/pt-br/centrais-de-conteudos/imagens/logomarcas
https://www.gov.br/secom/pt-br/central-de-conteudo/manuais/uso-da-marca-do-governo-federal
https://www.gov.br/secom/pt-br/central-de-conteudo/manuais/uso-da-marca-do-governo-federal
mailto:digital@ana.gov.br

A ANA

AGENCIANACIONAL DE AGUAS
E SANEAMENTO BASICO

12.13 Todas as duvidas quanto a este Edital poderdo ser dirimidas no periodo que
estiverem abertas as inscri¢gdes através do e-mail de inscrigdo: patrocinio@ana.gov.br
12.14 A inscricdo e a eventual classificacdo do projeto ndo garante ao proponente a
selecdo do projeto, ndo gera obrigacdo de celebracdo de contrato de patrocinio ao
projeto pela ANA, assim como também ndo gera obrigacao de patrocinio pelo valor total
solicitado na inscrigdo.

12.15 O descumprimento de qualquer regra contida neste regulamento pode implicar
na desclassificacdo imediata do projeto, além das responsabiliza¢des cabiveis.

12.16 O resultado dessa sele¢do ndo esta sujeito a qualquer tipo de recurso. Caso o
projeto seja selecionado, o instrumento juridico a ser firmado entre as partes somente
serd efetivado se o proponente enviar todos os documentos solicitados bem como
realizar os ajustes na proposta dentro dos prazos estabelecidos.

12.17 A ANAreserva-se o direito de nao justificar individualmente para os proponentes
o motivo da selecdo ou reprovacdo dos projetos inscritos.

12.18 A ANA reserva-se o direito de ndo celebrar contratos com os proponentes, por
motivos de risco, conveniéncia e oportunidade, a seu critério exclusivo, ndo ensejando
gualquer indenizagdo aos inscritos.

12.19 Aos patrocinados é obrigatorio:

12.19.1 permitir a realizacdo de verificacdes prévias (due diligence) e de medidas visando
a supervisdo das patrocinadas pela ANA;

12.19.2 fornecer informacdes veridicas e exatas, sendo de total responsabilidade do
pleiteante ao patrocinio a declaracdo de informacGes falsas ou inexatas, que possam, de
alguma forma, prejudicar a integridade e transparéncia do processo

12.20 Todo e qualquer ato, contrato ou compromisso firmado pelo proponente, para
fins de participacdo neste processo de sele¢cdo ou de execugdo do contrato, é de sua Unica
e exclusiva responsabilidade.

13. ANEXOS
Anexo | — Formuldrio de Projeto
Anexo Il —Modelo de Declaragao
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