A ANA

AGENCIANACIONAL DE AGUAS

PORTARIA N2 16, DE 8 DE JANEIRO DE 2020.
Documento n? 02500.000632/2020-10

A DIRETORA-PRESIDENTE DA AGENCIA NACIONAL DE AGUAS - ANA, no uso das
atribuicSes que lhe confere o art. 115, incisos Ill e XIll, do Anexo | da Resolugdo n2 76, de 25 de
setembro de 2019, publicada no DOU de 14 de outubro de 2019, que aprovou o Regimento
Interno da ANA, e tendo em vista o disposto na Instru¢gdo Normativa SECOM/SG-PR n2 2, de 23
de dezembro de 2019, e ainda com base nos elementos constantes no Processo n@
02501.008184/2019-59, torna publico que a DIRETORIA COLEGIADA, em sua 7722 Reunido
Ordindria, realizada em 23 de dezembro de 2019, resolveu:

Art. 1° Instituir a Politica de Patrocinio e Apoio Institucional da Agéncia Nacional
de Aguas (ANA).

OBJETIVOS

Art. 2° A presente politica tem como objetivo nortear as agdes relativas a
concessdo de patrocinio e de apoio institucional pela ANA, de forma a garantir a efetividade da
acdo de comunicagdo e dar transparéncia ao processo de relacionamento institucional.

CONCEITOS

Art. 3° Define-se como patrocinio a agdo estratégica de comunicagdo €
interlocugdo com a sociedade realizada por meio de apoio financeiro a projetos e eventos de
iniciativa de terceiros, de natureza singular, que estejam alinhados aos principios e diretrizes
estabelecidos nesta portaria.

Art. 4° Define-se como apoio institucional o aval e recomendagdo da ANA a
iniciativa de terceiro, com o fim de conceder gabarito a projeto ou evento, sem investimento de
recursos financeiros.

Art. 5° E objetivo comum das acdes de patrocinio e de apoio institucional
contribuir para o fortalecimento da imagem institucional da Agéncia, ampliando
relacionamento com publicos de interesse, divulgando produtos, servigos, posicionamentos,
programas e politicas de atua¢do da ANA.

Pardgrafo Unico. Para cada agdo de patrocinio, devem ser estabelecidos objetivos
especificos de comunicagdo, que precisam ser mensuraveis e concretos, para que seja possivel
verificar o seu alcance e avaliar a pertinéncia de se renovar a agdo de patrocinio ou ajustar seus
termos para que se adequem a realidade verificada ao final da acdo de patrocinio.
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PRINCIPIOS
Art. 6° A Politica de Patrocinios e de Apoio Institucional da ANA tem como
principios:
| - Fortalecer a marca ANA;
[l - Ampliar o relacionamento da ANA com publicos de interesse;
[ll - Prezar pela ética, impessoalidade, eficiéncia, transparéncia e integridade
institucional;

IV — Adotar as recomendacGes da Secretaria Especial de Comunicagdo Social
(SECOM/PR) e de 6rgdos de controle para a concessio de patrocinios.

DIRETRIZES
Foco de atuagao

Art. 7° A ANA concedera patrocinio e apoio institucional a eventos e projetos que
estejam alinhados ao planejamento estratégico institucional e ao plano de comunicagéo.

Art. 8° Serdo priorizadas as propostas de patrocinio de eventos e projetos de
tema técnico-cientifico, socioambiental, cultural ou educativo.

Art. 9° Os projetos e eventos patrocinados pela ANA terdo, preferencialmente,
abrangéncia nacional ou regional.

Restri¢Oes

Art. 10 E vedada a concessdo de patrocinio ou apoio institucional a projetos e
eventos:

| - De cunho politico-eleitoral-partidario ou que tenha como finalidade direta ou
indireta 0 apoio a campanhas ou qualquer outra atividade vinculada a partidos politicos,
candidatos ou suas coligacdes, bem como promogado pessoal de servidores publicos;

Il - Promovido por entidade religiosa;
[ll - Que ndo tenha como proponente pessoa juridica;

IV - Propostos por associagGes de servidores, da ativa ou aposentados, e que
necessitem de transferéncia de recursos financeiros;

V - Cuja pessoa juridica detenha, entre seus sécios, administradores, associados
ou congéneres com poder de diregdo, conjuge, companheiro ou parente, em linha reta ou
colateral, por consanguinidade ou afinidade, até o terceiro grau, de servidor de Unidade
Organizacional da ANA envolvida no processo de concessao de apoio institucional ou patrocinio;

VI - De cardter meramente comemorativo, festivo ou de confraterniza¢ag

VIl - De natureza discriminatdria, que estimulem o trabalho infantil ou que
provoguem danos ambientais;
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SELECAO DE PROJETOS
Modalidades

Art. 11 S3o modalidades de selecdo de propostas de patrocinio e de apoio
institucional:

| — Selecdo Publica
Il — Escolha Direta

§1° A ANA podera langar anualmente editais, amplamente divulgados em seus
canais de comunicagdo, para a Selegdo Publica de projetos ou eventos a serem patrocinados e
apoiados pela instituicdo. Estas selegoes serdo disciplinadas em normativos especificos, que
conterdo, entre outros, 0s critérios e as condigbes para participagdo, a disponibilidade
orcamentdria, bem como os aspectos relativos a avaliacdo e a escolha dos projetos.

§2° Os eventos e projetos a serem selecionados por meio de Escolha Direta
poderdo ser definidos a qualquer momento, quando identificados como ag¢des de oportunidade
OuU COMOo um patrocinio ou apoio institucional recorrente, desde que ndo tenham sido inscritos
e recusados na modalidade de Selecdo Publica naquele ano.

Critérios de avalicao

Art. 12 A ANA realizard, antes da contratagdo de projeto, analise da relagdo entre
0 custo e o beneficio dos patrocinios a serem concedidos. Sera exigido, a titulo de contrapartida
do investimento financeiro, a concessdo de beneficios de imagem, negociais e socioambientais,
em conformidade com as recomendag¢des da SECOM/PR e dos érgdos de controle.

Art. 13 As contrapartidas contratadas deverdo agregar valor a marca ANA e
contribuir diretamente para a estratégia de comunicagao desta instituicao.

§1° E vedada a utilizagdo do contrato de patrocinio para a execugdo de atividades
gue possam ser realizadas por meio de outros instrumentos e que sirvam a iniciativas
institucionais que ndo sejam as de comunicagdo, COMO a celebragdo de convénios, 0 fomento a
outras instituicdes e a contratacdo de capacitacdo ou outras acdes de desenvolvimento de
pessoas para servidores da Agéncia.

§2° E vedada a contrapartida que possa ser contratada diretamente pela
Administracao Publica de forma mais vantajosa, como passagens aéreas.

Art. 14 Os instrumentos e metodologias de avaliagdo de projetos nas
modalidades Selegdo Publica e Escolha Direta, assim como a motivagdo da selegdo de projetos
contratados, deverdo ser publicadas em pagina especifica do Portal ANA na internet sobre o
tema patrocinio.

Art. 15 Os projetos de patrocinio serdo avaliados com apoio de ferramentas que
diminuam a subjetividade do processo de escolha e de precificagdo do patrocinio.

§1° A Matriz de Andlise de Projetos de Patrocinio é a principal ferramenta de
precificagdo de projetos e devera gerar como resultado a classificagdo do projeto nas seguintes
categorias:
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[) Ndo patrocinar;

I) Pequeno porte - investimento de até RS 150 mil;

[1l) Médio porte - investimento de até RS 250 mil;

IV) Grande porte - investimento de até RS 350 mil; e

V) Projeto especial - investimentos superiores aos de projetos de grande porte.

§2° A classificagdo de projetos proposta apds analise que utilize a Matriz de
Anédlise de Projetos de Patrocinio é apenas uma recomendagdo que objetiva a racionalizagdo do
processo de concessdo de patrocinio, devendo o valor final a ser aportado no projeto ser
definido pela Diretoria Colegiada da ANA.

RESPONSABILIDADES

Art. 16 O fluxo de tramitagdo dos processos administrativos referentes a pedidos
de patrocinio e de apoio institucional e as responsabilidades de cada Unidade Organizacional da
ANA (UORG) nesses processos deverao seguir as orientagdes da resolugdo da ANA que trata do
tramite dos assuntos submetidos a deliberacdo da Diretoria Colegiada.

Art. 17 A UORG que inicia 0 processo de patrocinio na ANA e emite Nota Técnica
que analisa a proposta de patrocinio é denominada UORG proponente.

Paragrafo Gnico. Mais de uma UORG podera ter o papel de proponente em uma
mesma agdo de patrocinio.

ASPECTOS LEGAIS

Art. 18 As agdes de patrocinio e apoio institucional da ANA obedecem a
legislagdo em vigor, em especial o Decreto n° 6.555, de 8 de setembro de 2008, e a Instrugdo
Normativa SECOM/PR ne 2, de 23 de dezembro de 2019, assim como as recomendagdes de
orgdo de controle, como o Acérddo n® 2770/2018 — TCU — Plenario.

DISPOSICOES GERAIS

Art. 19 A aprovagdo das propostas de patrocinio estara condicionada a existéncia
de disponibilidade financeira necessaria a realizacao da despesa.

Art. 20 Os documentos e informagdes a respeito da concessdo de patrocinios €
de apoio institucional pela ANA, em especial a motivagdo para a sele¢do de instituicdo
patrocinada, serdo publicos e deverao ser disponibilizados no Portal ANA na internet.

Art. 21 As situagOes ndo previstas neste documento serdo avaliadas e deliberadas
pela Diretoria Colegiada da ANA.

Art. 22 Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicacdo.
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